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Сайты, готовые к продвижению



В Х О Д И Т  В  
С П А Й К C O M M U N I T Y



Рекомендации
для интернет-магазинов



• Шапка сайта

• Ссылка на список оффлайн-магазинов 
(отдельная страница или всплывающее окно, 
желательно, с выводом на карте) при наличии такового

• Телефон — в виде ссылки с атрибутом tel:
<a href="tel: +71234567890">+71234567890</a>

• Рядом с телефоном желательно разместить 
дни и время работы операторов



Вложенность страниц

Желательно ограничивать вложенность 
3 или 4 уровнями

/catalog/kategoriya/podkategoriya/seo-url-ili-filtratsia-ili-kartochka



Оформление заказа
При наличии нескольких шагов заказа каждому шагу
обязательно нужен свой URL. Завершение оформления 
тоже должно быть с уникальным URL (thank you page).

Пример хода заказа:

• site.ru/basket

• site.ru/order/step1

• site.ru/order/step2

• site.ru/order/step3

• site.ru/order/thankyou



Пагинация в каталоге

Желательно давать возможность выводить 
количество карточек по нескольким критериям, 
включая вывод всех. 

Например: «Выводить по  15  30  90 Все»



Карточки товаров в категориях
• В категориях/подкатегориях карточки должны содержать фотографию, 

цену и небольшое описание и/или основные характеристики

• Выводить по умолчанию не менее 15 карточек

• Для всех изображений должен быть прописан тег alt

• Из категории, когда мы видим карточку (миниатюру), изображение 
и заголовок являются ссылкой на подробную страницу товара.

• Товары, которых нет в наличии, должны быть доступны по прямой ссылке 
без возможности добавления в корзину. В каталоге должны отображаться 
с кнопкой «Сообщить о поступлении» (если данная опция описана и оценена 
отдельно).



Блок ссылок в каталоге
• Для каждой категории и подкатегории предусмотрите 

возможность перелинковки с другими страницами сайта.

• В административной панели сайта для категории и подкатегории 
должна быть возможность редактировать список ссылок для 
перелинковки и блок текста в виде произвольного html-блока.

• Если задан контент для блока перелинковок у подкатегории 
и у родительской категории, на странице подкатегории должны 
выводиться ссылки и текст, заданные для неё. 
Если у подкатегории собственный блок перелинковски
не задан — должен выводиться блок родительской категории.



Карточка товара
При добавлении изображений товаров, рекомендуем 

автоматически заполнять атрибут alt названием товара (если есть 

полное и сокращенное наименование — используйте полное).

При наличии нескольких торговых предложений у каждого 

торгового предложения должен формироваться собственный URL. 

При переключении торговых предложений на странице товара

URL страницы должен меняться.

Рекомендация: если блоков много и карточка занимает больше 

1-2 экранов, имеет смысл снизу продублировать строку навигации.



Пример карточки

Не размещайте 

кнопки соцсетей

в карточке — это 

не работает

• Цена и способы оплаты

• Характеристики

• Срок и стоимость доставки

• Сопутствующие товары

• Похожие товары

• Отзывы

• Вы смотрели

• ...



Акционные товары
Рекомендуется выделять отдельные страницы акций, если клиент 
предоставляет какие-либо особые условия по отдельным товарам.

Вариант 1: страница акции является результатом 
фильтрации по специальному признаку товара 
(желательно, чтобы у неё был изменяемый URL и возможность изменения 
мета-информации, заголовка и seo-текста в верхней части результатов 
фильтрации)

Вариант 2: акционная страница создается отдельно 
с группами карточек товаров и перелинковкой на основные 
разделы сайта.



Выгрузка товаров

Рекомендуем формировать автообновляемую
выгрузку товаров (для последующего запуска 
товарных рекламных кампаний) в формате XML 
для внешних систем (например, Яндекс.Маркет)

⭐ Опциональный пункт: целесообразность 
согласовывайте с клиентом и Перфоманс-агентством. 
Актуально для всех товаров.



Хранение списка товаров 
в корзине

Необходимо, чтобы состав корзины 
для неавторизованных пользователей 
хранился не менее 30 дней 
(желательно в куки, а не в сессии)



Корзина и шаги оплаты

Рекомендуем делать страницу корзины и шаги 
оплаты максимально простыми, не отвлекающими 
пользователей на сторонние элементы интерфейса. 

Для корзины это не обязательно, для шагов оплаты 
актуально практически всегда.

• Рекомендуется скрывать верхнее и нижнее меню

• Вся форма заказа должна помещаться на одной странице



Запуск сайта —
это только начало



SCRUM:
Взаимодействие с подрядчиками



Концепция Бэклог

Отобранный бэклог

Бэклог итерации

Итерация
2 недели

SCRUM
каждые 
24 часа

Демонстрация
новых функций



Инфраструктура проекта и 
непрерывное развитие



VCS или системы контроля 
версий

• Git

• SVN

• Mercurial





Инфраструктура проекта







Ваш сайт
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